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TEMATIKA ES KOVETELMENYRENDSZER

Tantdargy neve: SZCP marketing

Tantdrgy kodja(i): 3BMARISTP

Keépzési szint: FOSZK/alapképzés/mesterképzés

Szak(ok) neve(i): Kereskedelem és marketing

Tagozat: nappali/levelezd

Oraszdm (ea/gy): 12

Ertékelési forma: kollokvium/gyakorlat

Tantdargyfelelis oktato: Borondi-Fiilop Nikoletta

Eloadads- és gyakorlatvezetd oktatok: Borondi-Fiilop Nikoletta
Tantdrgyat gondozo tanszék neve: Marketing és Kereskedelem Tanszék
Tanszékvezetd neve, beosztdasa: Szigeti Orsolya, egyetemi docens

A tematika és kovetelményrendszer érvényessége: 2015/2016 tanév 2. félév

A tantdrgy céljai:

A tantargy képzési célja a hallgatékat megismertetni az SZCP marketing részletes
folyamataval, melynek soran elsajatithatjdk a termék megfelelé pozicidban torténd
elhelyezésénck folyamatat a fogyasztok gondolataban.

Kivetelmények és az értékelés modja:

A félev elismerésének feltétele az évvegi zarthelyi dolgozat elégségesre valo teljesitése,
valamint egy 5-10 oldalas esettanulmdny és egy ppt elkészitése, melyet utolso oran prezentalni
kell.

Az érdemjegyet 40%-ban a zarthelyi dolgozat, 50%-ban a tanulmdny, a prezentdacio és a
vitakészség, 10%-ban pedig az drai munka hatdrozza meg, amely alapjan jegymegajanlds
torténhet.



A tantdrgy témakdirei:
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ELOADAS TEMA

SZEMINARIUM TEMA

elbadas

Koévetelményrendszer ismertetése
Elétanulmanyi ismeretek attekintése
Piacszegmentacio altalanos megkdozelitése
A piacszegmentacié médszerei, folyamata
Az ipari piac szegmentacidjanak alapjai
A fogyasztdi szegmentumok profiljanak kialakitasa
A hatékony szegmentacio kévetelményei
Szegmentacio lehetéségei kvalitativ kutatassal 1.

eléadas

Szegmentacid lehetbségei kvalitativ kutatassal 2.
Kvalitativ kutatasok felhasznalasi technikai az SZCP-
ben
Kvantitativ kutatdsok felhasznalasi technikai az SZCP-
ben
A piacszegmentumok ertékelése
A célcsoport kivalasztasa
A célcsoportok kivalasztasanak és értékelésének egyéb
szempontjai
Termékpozicionalas

Szakirodalom

Kotelezd irodalom
ELOADASOK ANYAGAI
P. KOTLER, K. L. KELLER: Marketingmenedzsment. Akadémiai Kiado, Budapest, 2008.

Ajanlott irodalom

Kaposvar, 2016. januar 13.
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